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Fachtagung im Springhornhof: Bettina von Dzimbowski
Oliver Scheytt und Eberhard Wiihle (von links).

von moderner Kunst und
Landschaft  bereits  einen

ten Namen erworben. Um
%“-‘hemen aber noch weiter zu
fassen, bediirfe es der Koope-
ration vieler in einem grofie-

ren Raum: ,Das koénnen ein
oder mehrere Landkreise
sein“, so Eberhard Wiihle
vom Kunstverein Springhorn-
hof . Um erfolgreich zu sein,
miissten aber die regionale

Kunstszene und das Marke-
ting, also der Versuch, sich
nach aufien zu wenden, zuein-
ander passen. Wiihle forderte
zu Durchhaltevermégen und
Teamgeist auf: ,,Uns muss klar

(Kunstverein Springhornhof), Dieter Frauenholz (Biiro KoRis), Jirgen Rymarczyk, Professor

sein, dass viele Projekte eine
lange Lunte haben, nichts
eht aus dem Stehgreif.“ Au-
erdem gelte es, ortliche Kon-
kurrenzsituationen zu iiber-
winden.
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Nur Mut: Kunst
und Kultur im
ldindlichen Raum

Marketing durch gute Zusammenarbeit

Es muss ja nicht immer der Heide-Park sein. Oder der Serengeti-
Park. Die Heideregion hat noch sehr viel mehr zu bieten, als die
sicherlich sehenswerten Freizeitparks. Kunst und Kultur zum
Beispiel. Sie bedeuten fiir die Einheimischen Lebensqualitit, fiir
die Wirtschaft sind sie so genannte weiche Standortfaktoren,
und fiir den Tourismus spielen sie eine nicht zu unterschatzende
Rolle. Beispiele wie das ostfriesische Erfolgsprojekt ,Abenteuer
Wirklichkeit” im vergangenen Jahr belegen, dass mit einer
geschickten Zusammenarbeit von Kulturanbietern und Tou-
rismuswirtschaft nennenswerte Effekte zu erzielen sind. Die
Zusammenarbeit zwischen Kommunen und der Kultur im lind-
lichen Raum stand im Mittelpunkt der Fachtagung «Erfolgreiches
Kulturmarketing durch interkommunale Kooperationen und
gemeinsame Strategien” am Dienstag im Neuenkirchener

Springhornhof.
Neuenkirchen (rh). Rund

30 Teilnehmer nahmen an
dem ganztigigen Workshop
mit hochkaritigen Referenten
teil — unter ihnen zum Beispiel
der Geschiftsfiihrer der Euro-
piischen  Kulturhauptstadt
Ruhr 2010, Professor Oliver
Scheytt. Veranstalter war die
Niedersichsische ~Akademie
Lindlicher Raum, Hauptorga-
nisator der ehemalige Neuen-
kirchener Gemeindedirektor
Klaus Rymarczyk. Die Teil-
nehmer kamen aus' ganz
Notddeutschland, vertraten
Kulturinitiativen und Kom-
munen oder waren Regio-
nalmanager und Kulturbeauf-
tragte. Schon alleine die Re-
sonanz auf das Thema und das
Programm zeigte dem Veran-
stalter, dass er mit dem An-
Eebot ins Schwarze getroffen
atte. Denn: ,Es wird Zeit,
Kultur im lindlichen Raum
ein bifichen besser zu organi-
sieren, intensiver zu vernetzen
und vor allem durch Koope-
rationen dafiir zu sorgen, cﬁss
Projekte ‘erméglicht werden,
die einer alleine nicht schafft,
so Rymarczyk. » :
Wihrend in den Grofi-
stidten kriftig in Kultur inve-
stiert und mit Hochglanzbro-

schiiren die Bewohner des
Umlandes zu grofien Events
eingeladen werden, bereitet
die kommunale Finanzschwi-
che den Kulturverantwortli-
chen auf dem Lande immer
grofiere Sorgen. Denn dort
wird stindig nach der Wertig-
keit abgewogen, ganz nach
dem Motto: ,,Was ist wichti-
ger — kaputte Straflen zu re-
parieren oder Geld in die Kul-
tur stecken?” Deshalb ist es

" schon fast eine existenzielle

Frage, wie kulturelle Einrich-
tungen im lindlichen Raum
nicht nur erhalten, sondern
auch mit interessanten Ange-
boten ausgestattet werden
kénnen. ,Dabei werden nach-
haltige und ganzheitliche
Konzepte, die die ganze Re-
gion einbeziechen, immer
wichtiger.“

Um Kultur im lindlichen
Raum erfolgreich zu gestalten,
miissten zwei Grundbedin-
gungen erfillt werden: Es
miissten (durch geschicktes
Marketing) = Aufmerksamkeit
erzielt ‘und  Alleinstellungs-
merkmale entworfen werden,
um sich von anderen abzu-
grenzen (Beispiel: Filzwelt in
Soltau). Auch Neuenkirchen
hat sich mit der Verkniifpung
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kirchen ihre Positionen zur Férderung von Kultur im landlichen Raum aus.

Maglichkeiten durch Kooperation

Fachtagung der Niederséchsischen Akademie Landlicher Raum auf dem Neuenkirchener Springhornhof

hr Neuenkirchen. ,Kultur-
lnonlakte im landlichen Raum

sammenarbeit durch Kultur,
der sich Refernte zur Situati-

takte-Preises 2010 Dr. Stephan
Rothele, der Leiterin der Kul-

dem

Factory

llen und Anbieter von on | Kulturfbde— turagentur Ostfriesische Land-
Kultur besser zu gsprojekte in Nied: schaft Katrin Rodrian,
war das Fazit einer welteren sen anschlossen. Geschihsﬁihmr Retail Outlet
Fach im In der Podi diskussi Shoppi ib
ner Springhornhof. griff der Gespriichsleiter der Outlet Center Soltau Magister
Der Springhornhof sei ein er- NDR-Kulturredaktion, Stefan Thomas Reichenauer und der

mutigendes Beispiel fiir die gute
Ve I 1

Lohr, die Impulse auf und dis-
kutierte mit dem Geschiiftsfiih-

ist dieses Ergebnis bei der Ta-
gung der Niedersichsischen
Akademie u;ndhcher Raum in
der Podi ion ,Kultur

rer der ruhr2010 (Kulturhaup-
stadt Essen) Dr. Oliver Scheytt,
dem geschaﬁsﬁlhnenden Ge-

Nechaft der S

durch Zusammenarbeit - Zu-

GmbH und Tréiger Kultur-Kon-

Referentin fiir Bildende Kunst
der Niedersichsischen Spar-
nstiftung Ulrike Schnei-

der.
Scheytt stellte zur Diskussi-
on, dass die Kultur das ist, was
das Leben der Menschen tag-

Die Fachleute auf dem Podium, (von links) Thomas Reichenauer, Katrin Rodrian, Stefan Lohr, Dr. Oliver Scheytt, Ulrike Schneider und Dr. Stephan Réthele. loten in Neuen-
Foto: hr

lich ausmache und die Kiinste
der Kern und Motor der Kultur
seien. Es miisse dariiber nach-
gedacht werden, das Verbm-
dende, die Z

einzustellen, so Scheytt weiter.
Erfolgreiche Beispiele seien
die bereits in der Diskussion
susgeiulmen Beispiele die

das Verstehen und Verstindnis
im ldndlichen Raum zu finden.
Es gelte Kulturkontakte herzu—
stellen und diese mitei

oder die ,Offenen Giirten*. Oft

machten Kooperationen diese

Pm;ekte erst moglich, die eme
oder Kulturei:

zu vernetzen. Dadurch werde
Vertrauen aufgebaut und gefor-
dert.

Im lindlichen Raum seien
die Menschen eher bereit, sich
auf Neues und Experimente

tung allein nicht organisieren
oder finanzieren kénne.
Mit vielen Gespréichen unter-
der und den
Interessierten klang der Abend
aus. 466390




